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Che cosa è



1
C O S ’  È  I L  M U S E O  D E L  T U R I S M O ?

Una iniziat iva senza scopo di  lucro,

aperta al la  partecipazione di  tutt i :  privati ,

aziende e ist i tuzioni
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V a l o r i z z a r e  u n o  d e i

p r i n c i p a l i  s e t t o r i  i n d u s t r i a l i

d e l  m o n d o ,  r i c o r d a n d o  e

t r a m a n d a n d o   l a  s u a  s t o r i a .

R e c u p e r a r e  m a t e r i a l e

d i m e n t i c a t o .

D a r e  p r e s t i g i o  a l  t u r i s m o ,

r e n d e n d o  o m a g g i o  a l l e  s u e

i m p r e s e ,  a l l e  s u e  i s t i t u z i o n i  e d

a i  s u o i  p r o f e s s i o n i s t i

O B I E T T I V I
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C H I   L O   R E N D E  - P O S S I B I L E

Alberto Bosque Coello
C o o r d i n a t o r e

Rafael Guzmán Villarreal

O l t r e  4 0 0  c o l l a b o r a t o r i  i n  t u t t o  i  l  m o n d o

P i ù  d i  3 0  c o m m u n i t y  m a n a g e r s  d i  d i v e r s e  r e t i  s o c i a l i

C i r c a  5 0  i m p r e s e  e  i s t i t u z i o n i

Javier Mateos de Porras Gómez Raúl García Cuesta

 

https://themuseumoftourism.org/responsables-y-colaboradores/

I   r e s p o n s a b i l i :

Cliccare qui
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M U S E O   F I S I C O  E  V I R T U A L E

OFF LINE. Con le “  Sale”,  spazi  esposit ivi  situati  in luoghi con un

legame col settore,  come hotel ,  agenzie viaggi,  uff ici  del  turismo,

musei  etc. ,  dove si  espone la storia di  una destinazione,  di

unaimpresa,  di  un professionista,  oppure di  un segmento specif ico

del  turismo. I  l  Museo pertanto non ha una unica sede,  ma si  trova in

tutt i  i  posti  che hanno una “  sala” da esibire.  Si  trata perciò di  un

MUSEO DIFFUSO.

ON LINE.  Con la web del  Museo e i  social  i ,  in diverse l ingue,  che

divulgano la storia del  settore

I l  m u s e o  d i v u l g a  l a  s t o r i a  d e l  s e t t o r e  i n  d u e  m o d i :



Vi invit iamo a visualizzare la  nostra pagina

https://themuseumoftourism.org



5 4 Hotel  Doña María.  Sevil la
Storia del turismo a Siviglia

S a l a  
9 Museo Gaudí.  Casa Botines.  León

Storia del turismo a León
S a l a  

15 The Westin Palace Hotel.  Madrid.
Storia dell'albergo e di Madrid

S a l a  

17

L E  S A L E  D E L  M U S E O  D I F F U S O

Scuola di  Turismo  Alhamar.  Granada.

Storia del la formazione nel turismo

S a l a  

 Clicca qui per vedere le sale
 

https://themuseumoftourism.org/salas/

Ormai un centinaio di  sale sono in mostra intorno al   mondo. Questi  sono alcuni

esempi di  sale,  dove si

trovano ed a che tema sono dedicate



518 Castello D'Albert is.  Génova
La storia del pioniere nel turismo Capitano

D'Albertis
S a l a  

20 Vefa Tours.  Oporto

Storia del Cammino di Santiago
S a l a  

21 Viajes Piamonte.  Buenos Aires

Storia dell'azienda
S a l a  

25 Europamundo Vacaciones.  Madrid

 Storia dell'azienda EuropamundoS a l a  

29 Parador de Limpias.  Cantabria

Storia della catena alberghiera Paradores                 
S a l a  

36 Hotel  Holiday Inn.  Moscú

Storia del turismo nella antica Unione SovieticaS a l a  



5 80 Hotel  Holiday Inn Montevideo

Storia del turismo ad UruguayS a l a  

70 University of  Málaga.  Málaga

Storia del turismo a Malaga e la Costa del Sol

S a l a  
74 Monastery of  Guadalupe.  Cáceres

Storia del turismo religiosoS a l a  

52
Storia del turismo a Porto de Galinhas

63 Gabinete Portugués de Lectura de

Pernambuco. Brazi l
Storia del turismo tra il Brasile ed il PortogalloS a l a  

Centro atendimento ao turista.  Porto de Galinhas.

Brazi l

S a l a  



5 S A L E  N E L  M O N D O

 C l i c c a  p e r  i l  m a p p a  a g g i o r n a t o  d e l l e  s a l e

https://www.google.com/maps/d/edit?mid=17r3a6FPe1YdZ2ToNXTg3O72T3wNi5UAv&ll=7.0547194312265376%2C0&z=3


6
S O C I A L  M E D I A

C o m m u n i t y  m a n a g e r s  d i v u l g a n o

l a  s t o r i a  d e l  s e t t o r e  i n  1 7

l i n g u e  i n  d i v e r s e  p a g i n e  e  p r o f i l i
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Click & Go
 

https://www.facebook.com/ILMUSEODELTURISMO
https://www.facebook.com/elmuseodelturismo
https://www.facebook.com/omuseudoturismo
https://www.facebook.com/TheMuseumOfTourism
https://www.facebook.com/%E3%83%84%E3%83%BC%E3%83%AA%E3%82%BA%E5%8E%B6%E5%8D%9A%E7%89%A9%E9%A4%A8-109576303810995
https://www.facebook.com/%E0%A4%A6-%E0%A4%AA%E0%A4%B0%E0%A5%8D%E0%A4%AF%E0%A4%9F%E0%A4%A8-%E0%A4%B8%E0%A4%82%E0%A4%97%E0%A5%8D%E0%A4%B0%E0%A4%B9%E0%A4%BE%E0%A4%B2%E0%A4%AF-102619627979736
https://www.facebook.com/TourismMuseum
https://www.facebook.com/%E6%97%85%E6%B8%B8%E5%8D%9A%E7%89%A9%E9%A6%86-110470894048961
https://www.facebook.com/Le-Mus%C3%A9e-du-Tourisme-113861190381869
https://www.facebook.com/HetToerismeMuseum
https://www.facebook.com/Das-Tourismusmuseum-103988601378045
https://www.facebook.com/Muzeum-Turystyki-106864351087518
https://www.facebook.com/Muzeum-cestovn%C3%ADho-ruchu-105542081439812
https://www.facebook.com/%D9%85%D8%AA%D8%AD%D9%81-%D8%A7%D9%84%D8%B3%D9%8A%D8%A7%D8%AD%D8%A9-107132264393902
https://www.instagram.com/museo_turismo/
https://www.instagram.com/omuseudoturismo/
https://twitter.com/museo_turismo
https://www.youtube.com/channel/UC7e9k099nspuvw_LsRhodfg
https://www.tiktok.com/@elmuseodelturismo
https://www.linkedin.com/authwall?trk=ripf&trkInfo=AQFocI6KZtQaoAAAAXh5hwS45tDrOse1kGyEPuNUicXHUcCm3ILqlPD9Ddh_jfZ3EpWzLkstN1gNjFBUCUQpleLy5cz1hI8AwqFTf2p_X6YUi6qGgRCf2LvIMri2yfQ7-wc2lfM=&originalReferer=&sessionRedirect=https%3A%2F%2Fwww.linkedin.com%2Fcompany%2Fthe-museum-of-tourism
https://www.instagram.com/ilmuseodelturismo/
https://www.facebook.com/Turistmuseet-100243122357644
https://www.facebook.com/Muzej-turizma-103771165421143
https://www.instagram.com/le_musee_du_tourisme/?hl=es
https://www.facebook.com/profile.php?id=100083378160890
https://www.facebook.com/profile.php?id=100071101303025
https://www.facebook.com/El-Museu-del-Turisme-110164838567306/
https://www.instagram.com/hettoerismemuseum/
https://www.instagram.com/themuseumoftourism/
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I L  M U S E O  N E L L A  S T A M P A  C A R T A C E A
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7 C l i c c a  q u I  p e r  i l  r a p p o r t o  s t a m p a  a g g i o r n a t o

https://docs.google.com/spreadsheets/d/11w4I5gRSzYvPzjz41unwphnbdyyArKvJ/edit#gid=993574491


8  La nostra iniziat iva è totalmente partecipativa.

Qualsiasi  privato,  impresa e ist i tuzione può

partecipare per tramandare i l  legato turist ico.  

-Aprendo una “sala”

-Donando materiale per metterlo in mostra nelle

nostresale

-Fornendo foto e contenuti  per le nostre reti  social i  e

i  l  nostroblog

-Divulgando la nostra iniziat iva e favorendo i  l

coinvolgimento di  altr i  collaboratori

 

C O M E  C O L L A B O R A R E
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I l  "Museo del  Turismo" non ha una unica sede.  Si  tratta di  un MUSEO DIFFUSO  e dispone

di "sale"  in vari  luoghi del  mondo tra cui  agenzie di  viaggio,  hotel ,  r istoranti ,  musei,  uff ici

del  turismo, caffe storici ,  scuole di  turismo.. .

I l  Museo propone "aprire"  sale in luoghi di  tutto i l  mondo che abbiano un legame con i l

turismo. Ogni "stanza"  del  nostro museo deve,  tuttavia,  avere le seguenti  caratterist iche e

rispettare i  seguenti  requisit i :

1.  Le "Sala"  sono esposizioni  permanenti  e non temporanee.

"L 'apertura di  una sala comporta l ' impegno a mantenerla aperta a lungo termine.  Avere una

sala nel  Museo è quindi  un impegno permanente.  Tuttavia,  l 'azienda o l 'organizzazione

che "ospita" ,  cioè che mette a disposizione i  locali  per la  sala,  o i l  Museo,  può chiedere in

qualsiasi  momento la cessazione di  questa collaborazione,  per qualsiasi  motivo

giusti f icabile,  e  "chiudere"  la  sala.

2.  Ospitare una "Sala"  nel  Museo del  Turismo non comporta alcun impegno f inanziario da

parte di  entrambe le part i

C O M E  A P R I R E  U N A  S A L A
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3. L 'azienda o l 'organizzazione che ospita la  "Sala"  deve impegnarsi  a  garantire

che la stanza si  trovi  in un luogo visibi le,  r imanga pulita,  s ia  sicura,  ben

il luminata,  arredata con contenuti  interessanti  e  curata in modo adeguato.

Ogni "Stanza"  dovrebbe avere un supervisore incaricato della sua

manutenzione e del  suo mantenimento in buone condizioni.

4.  Ogni "Sala"  deve essere dedicata ad un tema legato al la  storia del  turismo,

scelto dall 'azienda/organizzazione ospitante.  I l  tema può essere molto

specif ico (ad esempio,  la  storia del  fondatore dell 'azienda) o molto generale

(ad esempio,  la  storia del  turismo in un determinato Paese o la  storia dei

viaggiatori) .

5.  Lo spazio uti l izzato può essere una parete,  ma i l  formato più comune per una

"Sala"  è una vetr ina in cui  sono esposti  gl i  oggett i .  Le vetr ine che ospitano le

"sale"  hanno forme e st i l i  diversi ,  a  seconda del  luogo in cui  si  t rovano.  La

vetr ina deve essere fornita dall 'azienda o dall 'organizzazione ospitante.  È

anche possibile che un'altra azienda fornisca la  vetr ina al l 'azienda o

all 'organizzazione che ospita la  "sala" .
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6. Anche se le vetr ine possono avere forme e dimensioni  diverse,  tutte devono

essere ben visibi l i ,  chiuse in modo sicuro e dotate di  un sistema di

i l luminazione interna fredda.

7.  Lo spazio esposit ivo deve comprendere oggetti  legati  al  tema della vetr ina,

tra cui  foto,  cartol ine,  l ibri ,  guide turist iche,  souvenir ,  informazioni  turist iche e

poster.  Spetta al  "Supervisore di  sala"  scegliere i  contenuti  e  fornire gl i  oggett i

in questione.  I l  contenuto della sala non diventa mai  proprietà del  Museo.  In

determinate circostanze,  i l  Museo del  Turismo può fornire cert i  oggeti  per

essere integrati  nella sala.

8.  La sala deve essere identif icata con un numero che apparirà su una targa di

formato DIN A3 fornito dal  Museo in un formato standardizzato.  Questa targa

conterrà informazioni  sul  Museo,  compreso i l  s i to web e i  social  media,  in

inglese e nella l ingua del  Paese in cui  si  t rova la  sala.

9.  È compito del  "Museo del  Turismo" garantire che ogni  sala faccia parte del

Museo,  fornendo informazioni  su ciascuna sala sul  proprio sito web e sui

social  media.  In questo modo, i l  "supervisore"  di  ogni  sala e

l 'azienda/organizzazione che la ospita diventano collaboratori  del  Museo,

insieme a tutt i  coloro che rendono possibile l 'esistenza del  Museo stesso.

 





: 

info@themuseumoftourism.org

https://themuseumoftourism.org/


